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Introduction

La commune de Bougival est intégralement située dans le département des Yvelines et
compte 8 699 habitants?.

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations.
La réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise ainsi a concilier la liberté
d’expression?, qui ne peut étre restreinte que pour des motifs d’intérét général exprimés dans
un cadre législatif, et les enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances
visuelles, la préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la
consommation d’énergie.

Au regard des enjeux fondamentaux relatifs a ces matieres, le législateur a entendu créer un
régime particulier et dérogatoire d’encadrement de I'activité publicitaire lorsqu’elle est
exercée par le biais d’enseignes ou de préenseignes ; ce choix particulier s’opére par le biais
d’un régime de police administrative spéciale.

En d’autres termes, la réglementation de la publicité extérieure et des enseignes s’inscrit dans
le cadre législatif qui garantit la liberté d’expression constitutionnelle. Ainsi, toute mesure
réglementaire locale, visant la publicité extérieure ou I'enseigne, ne peut qu’étre prise dans
un objectif de protection du cadre de vie, ou encore de préservation de la sécurité routiere,
de la santé publique, lutte contre les discriminations, ou d’autres objectifs Iégalement établis.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement, dite
« loi ENE », ainsi que son décret d’application du 30 janvier 20123, ont considérablement
modifié une partie de la réglementation qui datait de 1982% afin de transformer les
Réglements locaux de publicité (RLP) en de véritables instruments de planification locale,
offrant aux collectivités locales la possibilité de controler et d'harmoniser 'ensemble des
dispositifs constituant la publicité extérieure, a savoir les publicités, les enseignes et les
préenseignes.

Toutefois, dans le cadre des évolutions institutionnelles liées a la décentralisation a la
rationalisation de I'intercommunalité, la réalisation des RLP se veut désormais principalement
intercommunale sous la forme de RLPi.

Véritable outil de la mise en ceuvre d’une politique du paysage a I’échelle locale, le Reglement
local de publicité (intercommunal) (RLP(i)) permet ainsi d’adapter a des conditions et
caractéristiques locales d’un territoire, les regles nationales régissant la présence de la
publicité, des préenseignes et des enseignes dans le cadre de vie.

! Données démographiques issues du recensement 2017 de I'INSEE (population totale)

2 |’article L581-1 du Code de I'environnement dispose que chacun a le droit d’exprimer et de diffuser des
informations et idées a I'aide de la publicité, des enseignes et des préenseignes.

3 Décret n° 2012-118 du 30 janvier 2012 relatif & la publicité extérieure, aux enseignes et aux préenseignes.

4 Décret n°82-211 du 24 février 1982 portant réglement national des enseignes et fixant certaines dispositions
relatives aux préenseignes pour I'application de la loi n® 79-1150 du 29 décembre 1979 relative a la publicité, aux
enseignes et préenseignes.



Parmi les évolutions juridiques résultant de la loi ENE et de son décret d’application, citons
notamment, sans que cela soit exhaustif :
- la clarification des compétences entre le maire et le préfet en matiere d’instruction et
de pouvoir de police de I'affichage ;
- le renforcement des sanctions, notamment financieres, en cas de non-conformité des
dispositifs ;
- linstauration d’une regle de densité publicitaire limitant le nombre de dispositifs
autorisés sur une unité fonciere le long des voies ouvertes a la circulation publique ;
- la création de regles d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes
lumineuses ;
- laréduction des formats des dispositifs publicitaires muraux en fonction de la taille des
agglomérations ;
- la précision des regles dérogatoires applicables dans les aéroports et les gares, afin de
tenir compte de leur spécificité en termes de tailles et de fonctionnement ;
- l'encadrement spécifique des publicités lumineuses, en particulier numériques,
s’agissant de leur surface, leur luminance, leur consommation énergétique et leur
dispositif anti-éblouissement.

En conséquence, nombre de RLP issus de I'ancienne réglementation ne sont plus conformes
et nécessitent d’étre révisés. Le Code de I'’environnement prévoit ainsi que tous les RLP passés
en application de I'ancienne réglementation, soit avant le 12 juillet 2010, doivent étre
impérativement modifiés avant janvier 2021°. En 'espéce, le RLP de Carriéres-sur-Seine est
désormais caduc. C’est donc la reglementation nationale qui s’applique a I'ensemble de la
commune.

Par ailleurs, la loi ENE a intégralement refondé les procédures d’élaboration, de révision et de
modification des Reglements locaux de publicité (RLP). Désormais, ils sont élaborés, révisés
ou modifiés conformément aux procédures d’élaboration, de révision ou de modification des
plans locaux d’urbanisme (PLU) définies au titre V du livre 1°" du Code de I'urbanisme. Par
ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire I'objet d’'une procédure unique et d’une méme
enquéte publique, menée dans les conditions définies par le chapitre Ill du Titre Il du Livre 1¢"
du Code de I'environnement. C’est donc la collectivité territoriale compétente en matiere de
PLU(i) qui est également compétente pour la révision du RLP(i)®.

En outre, 'article L.581-14 du code de I’'environnement dispose que lorsqu’un établissement
public de coopération intercommunale est compétent en matiere de plan local d’urbanisme,
le RLP doit étre élaboré normalement a I’échelon intercommunal, les communes ne pouvant
qu’agir a titre palliatif.

La commune de Bougival dispose de la compétence en matiere de PLU’, I'élaboration ou la
révision du reéglement local de publicité lui revient.

Le RLP(i) est élaboré sur la méme base normative que les PLU(i) et comprend au moins un
rapport de présentation, une partie réglementaire et des annexes.

5 Article L581-14-3 du Code de I’environnement
6 Article L 581-14 du Code de I'environnement
7 Article L.5219-5 |. du Code général des collectivités territoriales.
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- Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et
objectifs de la collectivité concernée (intercommunalité ou commune) en matiere de
publicité extérieure, notamment de densité et d’harmonisation, et explique les choix
retenus au regard de ces orientations et objectifs.

- La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant et complétant la
réglementation nationale. Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent
étre générales ou s’appliquer aux seules zones qu’il identifie.

- Les documents graphiques font apparaitre sur I’ensemble du territoire de la commune
ou de I'intercommunalité les zones et, le cas échéant, les périmetres identifiés par le
réglement local de publicité, et sont annexés a celui-ci, ce qui leur confére la méme
force juridique. Les limites de I'agglomération, fixées par le maire en application de
I'article R.411-2 du Code de la route, sont également représentées sur un document
graphique annexé au réglement local de publicité, avec les arrétés municipaux fixant
lesdites limites, afin de permettre une meilleure coordination entre le champ
d’application des différentes législations.

Le présent document constitue ainsi le « rapport de présentation » de ce RLP(i) et élabore en
premier lieu un diagnostic de I'état de la publicité extérieure sur I'ensemble du territoire de
I'agglomération, diagnostic sur lequel se fondent les orientations et objectifs qui seront
décrits, expliqués et justifiés par le présent document.



I Droit applicable sur le territoire en matiére de publicité extérieure

Le Code de I'environnement ne porte que sur la présentation de messages situés sur une voie
publique ou sur une voie privée et visibles depuis une voie ouverte a la libre circulation du
public. Ainsi, les messages posés a l'intérieur d’'un local fermé, méme visibles d’une voie
ouverte a la libre circulation du public, n’entrent pas dans le champ du Code de
I’environnement. Il s’agit donc de prendre en considération cette notion de visibilité, qui est
similaire a celle de co-visibilité en ce qui concerne notamment la protection des monuments
historiques.

En application du Code de I'environnement, les messages ne sont pas réglementés dans leur
formulation, mais dans la forme matérielle de leur présentation, a savoir: le support, la
dimension, la quantité, la forme, la typographie, la couleur, les techniques employées, etc.

D’autres législations sont cependant applicables quant au fond des messages publicitaires,
telles le droit de la consommation (prohibition de la publicité mensongére ou de nature a
induire en erreur), le droit de la presse (prohibition de la diffamation et de I'injure), le droit
administratif général (protection des bonnes mceurs et de I'ordre public) ou le droit des
professions réglementées (enseignes pharmaceutiques, débits de tabacs, etc.).

Le Code de I'environnement autorise la présence de publicité en agglomération, c’est-a-dire
dans un paysage comportant des batiments suffisamment rapprochés. En revanche, il
I'interdit strictement en dehors de I'agglomération, supposé étre un paysage naturel.

Avant la loi Climat®, en présence d’un RLP(i), le pouvoir de police en matiére de publicité
appartenait aux Maires des communes concernées par le RLP(i)9. Le Maire exercait le contrdle
de police sur la totalité du territoire communal, méme si certaines parties du territoire
communal ne sont pas couvertes par des dispositions spécifiques du RLP(i). C'est donc le Maire
compétent qui délivrait les autorisations requises, avec éventuellement I'accord ou I'avis de
I’Architecte des Batiments de France (ABF). Il est a noter que I'accord de I’ABF est nécessaire,
notamment, pour toutes les autorisations d’enseignes situées dans le méme périmetre que
pour les autorisations d’urbanisme, soit 500 métres de rayon par rapport aux monuments
historiques, sauf adaptation spécifique dans le cadre d’un PLU(i)%°.

La loi Climat prévoit, a compter du ler janvier 2024, qu’y compris en I'absence d’un RLP(i) le
pouvoir de police en matiére de publicité appartient aux Maires des communes. Néanmoins,
la loi Climat a prévu des possibilités de transfert de cette compétence a I'EPCI lorsque celui-ci
est compétent en matiére de PLU(i) ou de RLP(i). Cette possibilité de transfert de compétence
est également possible lorsque I'EPCI n’est pas compétent en matiére de PLU(i) ou de RLP(i)
mais que la commune en question compte moins de 3 500 habitants.

Enfin, le Code de I'environnement renvoie également aux dispositions du Code de la route,
afin d’encadrer la publicité au regard d’impératifs de sécurité routiere. En effet, les articles
R.418-1 a R.418-9 du Code de la route précisent que, dans I'intérét de la sécurité routiere, sur

8 Loi n°2021-1104 du 22 ao(t 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et renforcement de la
résilience face a ses effets.

% Article L.581-14-2 du Code de I'environnement.

10 Article L 621-30 du Code du patrimoine



les voies ouvertes a la circulation publique et en bordure de celles-ci, sont interdites les
publicités, enseignes et préenseignes pouvant induire une confusion avec des signaux
réglementaires, ou qui conduiraient a en réduire la visibilité ou I'efficacité. Des dispositions
spécifiques précisent les modalités d’implantation d’une publicité ou d’une enseigne, en
fonction du statut de la voie et de sa situation dans une agglomération.

1. Définitions
1.1. Lereglement local de publicité

Le RLP ou RLPi est un acte réglementaire, opposable a tous, qui édicte des regles locales
permettant d'adapter le reglement national de publicité et de le suppléer ou de le compléter,
le cas échant, en fonction des spécificités du territoire.

Il a pour objectif de découper le territoire en plusieurs zones, plus ou moins concernées par
I’affichage publicitaire, afin de les réglementer en fonction de la présence de cet affichage,
tout en tenant compte du contexte urbain : ce sont les zones de publicités (ZP).

Le RLP(i) comporte une réglementation locale obligatoirement plus restrictive que les regles
nationales.

Le Code de I'environnement et le reglement national de publicité constituent en effet des
régles nationales qui demeurent impératives et qui, sauf disposition contraire, s'imposent aux
autorités locales. En conséquence, 'autorité locale ne peut normalement qu’aggraver les
mesures de police en les adaptant aux circonstances locales!?.

Une régle plus restrictive est, par exemple, celle qui réduit la surface unitaire d’un dispositif
de publicité non lumineuse de 12 m? maximum, ne pouvant s’élever a plus de 7,5 métres au-
dessus du sol (regle nationale), a une surface unitaire d’un dispositif de publicité non
lumineuse de 8 m? maximum, ne pouvant s’élever a plus de 6 meétres au-dessus du niveau du
sol (regle locale).

Le RLP(i) approuvé est annexé au PLU(i) afin de garantir son accessibilité dans un but de
sécurité juridique.

11 CE, 18 avril 1902, Commune de Néris-les-Bains.



1.2.  La définition des dispositifs visés par le Code de I’'environnement

Constitue une publicité!?, a I'exclusion des enseignes et préenseignes, toute inscription, forme
ou image, destinée a informer le public ou a attirer son attention, les dispositifs dont le
principal objet est de recevoir lesdites inscriptions, formes ou images étant assimilées a des
publicités.

PUB SUR MUR
AVEUGLE

En d’autres termes, le dispositif destiné a présenter des inscriptions, formes ou images
publicitaires, est lui aussi assimilé a une publicité au sens du Code de I'environnement. Des
lors, le fait de présenter, ou non, un message sur un panneau, n’est pas déterminant en
matiére réglementaire, tant que le dispositif potentiellement porteur de message existe.

Toutefois, ne constituent pas des publicités les inscriptions, formes ou images régies par des
dispositions spécifiques dont les panneaux de signalisation routiere, ferroviaire, aérienne,
fluviale ou maritime, les panneaux et marques a caractére réglementaire ou obligatoire
(affichage en matiere d’urbanisme par exemple).

12 Article L581-3-1° du Code de I'environnement
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Constitue une enseigne!? toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et
relative a une activité qui s’y exerce.

/f—/MﬂKMmeﬂ%

B e . Y
ENSEIGNE g |
PARALLELE @ |

ENSEIGNE
PARALLELE

ENSEIGNE SCELLEE AU SOL

Cette définition pose comme principe un lien entre I'image et le lieu et I'activité qui s’y exerce.
L'immeuble doit ici étre entendu comme unité fonciere, c’est-a-dire qu’il peut étre bati ou
non, des lors que I'activité s’y exerce.

Ce qui est « relatif a une activité » est constitué par toute forme de message et dépasse
largement la notion statutaire de raison sociale identifiant I’activité. Ainsi, il peut s’agir d’une
image tout comme d’'un nom, d’'une marque, d’un produit et ce, quel que soit le moyen de
présentation du message au public. Ne seront cependant jamais considérés comme des
enseignes les éléments régis par des législations spécifiques ayant un caractére obligatoire ou
protégé (inscriptions intégrées a une protection au titre des monuments historiques par
exemple).

Il est précisé que le RLP(i) régit I'apparence matérielle des enseignes et non le contenu de leur
message.

13 Article L581-3-2° du Code de I'environnement
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Constitue une préenseigne!* toute inscription, forme ou image indiquant la proximité d’un
immeuble ou s’exerce une activité déterminée.

PRE-ENSEIGNE

PRE-ENSEIGNE
AU ROND POINT

A GAUCHE

ke o B
PRE-ENSEIGNE

| ‘ A5 MIN.
DIRECTION ]
g N - - —
PRE-ENSEIGNE PP . Z.A - DU LUTIN

TOURNEZ A DROITE

il p == e

TOUT DROIT A

. ,Mlu.-u——.

Il s’agit ici d’un message de signalétique correspondant a une information de destination.

Les préenseignes étant soumises aux dispositions régissant la publicité, le RLP(i) n’édicte pas
de reégles spécifiques pour les préenseignes et renvoie pour celles-ci aux regles relatives a la
publicité.

La notion de surface unitaire du dispositif mentionnée dans les articles du Code de
I’environnement (pour les publicités et préenseignes) devra s’entendre comme étant non pas
la seule surface de la publicité lumineuse® ou non'® apposée sur le dispositif publicitaire, mais
le dispositif lui-méme, dont le principal objet est de recevoir cette publicité, c’est-a-dire la
surface du panneau tout entier.

1.3.  La notion d’agglomération

« La notion d'agglomération au sens de la réglementation sur les affiches, enseignes et
préenseignes est définie par le Code de la route »’. Cette notion peut donc se distinguer
d’autres notions voisines contenues dans d’autres législations en particulier les notions de
« partie actuellement urbanisée » ou de « zone urbanisée » au sens du Code de I'urbanisme.

Plus précisément, constitue ici une agglomération tout « espace sur lequel sont groupés des
immeubles bdtis rapprochés et dont [I'entrée et la sortie sont signalées par des
panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde », conformément
a I'article R.110-2 du Code de la route.

14 Article L581-3-3° du Code de I'environnement

15 CE, 20 octobre 2016, commune de Dijon, n°395494

16 CE, 6 octobre 1999, Société Sopremo, n° 169570, T. pp. 623-963
17 Article L581-7 du Code de I'environnement
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Ses limites sont fixées normalement par arrété du maire®® et représentées sur un document
graphique qui est annexé au réglement local de publicité®.

La notion d'agglomération est donc définie par un critére « géographique » (I'agglomération
est un espace sur lequel sont groupés des immeubles batis rapprochés) et deux criteres «
réglementaires » (I'agglomération est la partie du territoire communal délimitée par arrété du
maire et située entre les panneaux routiers indiquant les limites ainsi fixées).

Panneaux d’entrée d’agglomération, Bugival, mai 2021.

Aux termes de I'article L 581-7 du Code de I'environnement, en dehors des lieux qualifiés
d'agglomération par les réglements relatifs & la circulation routiére?’, toute publicité est
interdite, a I'exception des dispositifs liés aux emprises d’aéroports et des gares ferroviaires
et routieres ou, des équipements sportifs ayant une capacité d’accueil d’au moins 15 000
places?!. Les publicités peuvent aussi étre autorisées par le RLP(i) a proximité immédiate des
établissements de centres commerciaux exclusifs de toute habitation et situés hors
agglomération, dans le respect de la qualité de vie et du paysage. Les préenseignes étant
soumises aux mémes regles que la publicité, elles sont également interdites en dehors des
agglomérations selon les mémes conditions.

18 Article R.411-2 du Code de la route t

19 Article R581-78 al. 2 du Code de I'environnement
20 Article R 110-2 du Code de la route

21 Article L581-3-3° du Code de I'environnement
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Espace aggloméreé et panneaux d'agglomération - Commune de
Bougival

z

Légende
Espace aggloméré

—1Panneaux d'agglomération ——
Espaces hors agglomération

La commune de Bougival est composée d’une seule agglomération qui compte moins de
10 000 habitants.
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Par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent étre
signalés par des préenseignes dites dérogatoires :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,
- les activités culturelles (spectacles vivants ou cinématographies, enseignement,
expositions d’art, etc.),
- les monuments historiques, classés ou inscrits, sous réserve qu’ils soient ouverts a la
visite,
- atitre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique, pour la durée de I'opération ou de la manifestation.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'information locale (SIL) relevant du Code de la route.

1.4. La notion d’unité urbaine

La notion d'unité urbaine ne correspond pas a une collectivité juridique particuliere, telle
qu'une communauté de communes ou une communauté urbaine. On appelle ainsi unité
urbaine une commune ou un ensemble de communes présentant une zone de bati continu
(pas de coupure de plus de 200 metres entre deux constructions) qui compte au moins 2 000
habitants.

Pour l'application de la réglementation des affiches et enseignes, le seuil de référence est de
100 000 habitants.

La commune de Bougival appartient a I'unité urbaine de Paris, plus grande unité urbaine de
France qui regroupe plus de 400 communes et compte plus de 10 millions d’habitants. Dans
cette unité urbaine, les obligations et modalités d'extinction des publicités et préenseignes
lumineuses doivent étre prévues par chaque RLP(i). Le RLP de Bougival devra donc prévoir ces
obligations et modalités d’extinction.
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2. Les périmetres d'interdiction de toute publicité existant sur le territoire
2.1. Lesinterdictions absolues

Aux termes du | de I'article L.581-4 du Code de I'environnement :

l. - Toute publicité est interdite :

1°Sur les immeubles classés ou inscrits au titre des monuments historiques ;
2°Sur les monuments naturels et dans les sites classés ;

3°Dans les cceurs des parcs nationaux et les réserves naturelles ;

4°Sur les arbres.

Ces interdictions sont absolues et ne permettent aucune dérogation hormis celles qui
résultent de la décision de classement ou de protection. Tel est notamment le cas des rares
publicités d’époque ayant un caractére remarquable et incorporé au classement de
protection.

En I'espéce, la commune de Bougival est concernée par I'interdiction absolue de publicité sur
les arbres, le site classé « Colline de la Jonchére a Bougival et La Celle-Saint-Cloud » ainsi que
sur les 6 monuments historiques suivants :

- Le Pavillon (classé) ;

- L’Eglise Notre-Dame de L’Assomption (classée) ;

- La Colonne commémorative des fréres Montgolfier (inscrite) ;

- La Machine de Marly (partiellement classée / inscrite) ;

- La Résidence des Lions (partiellement inscrite) ;

- Le Chalet d’lvan Tourgueniev et pavillon Viardot (partiellement inscrit).

La partie réglementaire du code de I'environnement prévoit d’autres interdictions??.
Ainsi, la publicité est également interdite :
1° sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux de

télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements publics
concernant la circulation routiere, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

&0 W 3% PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
[ PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION
.
%?Jﬂ. S, P2
V

22 Article R.581-22 du code de 'environnement.
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2° sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent
qu'une ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 métre carré ;

sumu TOTALE
DE LOUVERTURE =
0,50 m? MAXIMUM

3° sur les clétures qui ne sont pas aveugles ;

4° sur les murs de cimetiéere et de jardin public.

PUBLICITE INTERDITE SUR
LES CLOTURES QUI NE
SONT PAS AVEUGLES

\ LI LT /

MURS DE JARDINS PUBLICS

i - : Bucng i
I | . ==y
PUBLICITE INTERDTE SUR “‘g - 1--\“ N . - _L
MURS DE CIMETIERE \_’-/// - ~M\@” i | -
Eres =8
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2.2. Les interdictions relatives

Contrairement aux interdictions absolues, les interdictions relatives peuvent faire I'objet de
dérogations dans le cadre de I'instauration du RLP(i)?3.

Ces interdictions relatives concernent :

1° Les abords des monuments historiques mentionnés a I'article L.621-30 du Code du
patrimoine ;

2° Le périmetre des sites patrimoniaux remarquables mentionnés a I'article L.631-1 du
méme code ;

3° Les parcs naturels régionaux ;

4° Les sites inscrits ;

5° Les distances de moins de 100 métres et le champ de visibilité des immeubles
mentionnés au Il de I'article L 581-4 du Code de I’environnement ;

6° (abrogé)

7° L’aire d’adhésion des parcs nationaux ;

8° Les zones spéciales de conservation et les zones de protection spéciales mentionnées
a I'article L 414-1 du Code de I’environnement.

La commune de Bougival est concernée par l'interdiction relative de publicité aux abords des
monuments historiques. Depuis la loi n° 2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la
création, a I'architecture et au patrimoine (LCAP) il est précisé que : « La protection au titre
des abords s’applique & tout immeuble, bati ou non béti, situé dans un périmétre délimité par
I'autorité administrative. [...] En I'absence de périmétre délimité, la protection au titre des
abords s’applique a tout immeuble, bati ou non bdti, visible du monument historique ou visible
en méme temps que lui et situé & moins de cing cents métres de celui-ci »**. En I'espéce,
I'interdiction relative de publicité s’applique aux périmétres de protection de 500 metres :
— Des 6 monuments historiques situés sur la commune de Bougival ;
— Du Chateau de la Celle, situé sur la commune limitrophe de La Celle-Saint-Cloud ;
— Du Chateau de Madame du Barry, du chateau du Pont et du Pavillon de Musique de la
du Barry, situés sur la commune limitrophe de Louveciennes ;
— Du Chateau de La Petite Malmaison, situé sur la commune limitrophe de Rueil-
Malmaison.

L'interdiction relative de publicité s’applique également aux 3 sites inscrits suivants :
- lles de la Loge et de Croissy-sur-Seine ;
- Coteau de la Joncheére, lieu-dit de la Chaussée et parcelle 161 ;
- Terrains et propriétés bordant la rive gauche de la Seine.

La cartographie ci-aprés représente I'ensemble des interdictions absolues et relatives
applicable sur le territoire Bougival.

23 Article L.581-8 du code de I’environnement.
24 Article L.621-30 du code du patrimoine.

18



Interdictions relatives et absolues de publicité sur la commune de
Bougival

’é// e
“

2
N e

g
APV e
)

ZEx

Légende N
= Monuments historiques classés ou inscrits — T
 Site classé "Colline de la Jonchére a Bougival et La Celle-Saint-Cloud"

= Sites inscrits
2 Périmeétres de protection de 500 métes aux abords des monuments historiques classés ou inscrits
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3. Les regles applicables au territoire

Les régles qui s’appliquent en matiére d’affichage extérieur sur la commune sont celles
définies pour les agglomérations de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité
urbaine de plus de 100 000 habitants. La commune de Bougival est actuellement soumise a la
réglementation nationale.

3.1. Lesregles du code de I'environnement en matiere de préenseignes dérogatoires
Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

Par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent étre
signalés par des préenseignes dérogatoires :
- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales ;
- les activités culturelles ;
- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite ;
- atitre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL).

Activités en relation Monuments
avec la fabrication historiques,
ou la vente de Activités classés ou . . .
. . . . Préenseignes temporaires
produits du terroir culturelles inscrits,
par des entreprises ouverts a la
locales visite
Scellée au sol ou installée directement sur le sol
Type de .
. ... Panneaux plats de forme rectangulaire
dispositif N .
Mat mono-pied (largeur < 15 cm)
Nombre

maximum de
dispositif par

s, 2 2 4 4
activité,
opération ou
monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
Distance
maximale 5km 5 km 10 km -

d’implantation
Hors agglomération et dans les
agglomérations de moins de 10 000

Lieu o . . . s

d'implantation Hors agglomération uniquement habitants et ne fait pas partie d'une

P unité urbaine de plus de 100 000

habitants
Installée maximum 3 semaines avant le
Durée début de la manifestation et retirée
) . Permanente . . R .
d’installation maximum 1 semaine apreés la fin de la

manifestation
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4. Régime des autorisations et déclarations préalables

4.1.

L'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :

les emplacements de baches comportant de la publicité,

les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par
projection ou par transparence,

les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :

les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et
L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP,

les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux
articles L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le
sol, installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a 'article L.581-8,

les enseignes a faisceau de rayonnement laser quel que soit leur lieu d’'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

4.2.

La déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a déclaration
préalable a I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables a la publicité, elles
sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excedent
pas 1 metre en hauteur et 1,5 metre en largeur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.
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5. Les compétences en matiére de publicité extérieure

Avant la loi Climat?, les compétences d'instruction et de police en matiére de publicité
extérieure se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP(i) Présence d'un RLP(i)
Compétence d'instruction Préfet Maire
Compétence de police Préfet Maire

Il existait une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence
d'instruction des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas
général) de baches (de chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions
exceptionnelles pour laquelle seul le maire est compétent.

Cas dérogatoire des baches Absence d'un RLP(i) Présence d'un RLP(i)
. . . . : Mai de |
Compétence d'instruction Maire au nom de |'Etat airé aunom de fa
commune
Compétence de police Préfet Maire

La loi Climat prévoit, a compter du ler janvier 2024, qu’y compris en I'absence d’un RLP(i) le
pouvoir de police en matiére de publicité appartient aux Maires des communes. Néanmoins,
la loi Climat a prévu des possibilités de transfert de cette compétence a I'EPCI lorsque celui-ci
est compétent en matiére de PLU(i) ou de RLP(i). Cette possibilité de transfert de compétence
est également possible lorsque I'EPCI n’est pas compétent en matiére de PLU(i) ou de RLP(i)
mais que la commune en question compte moins de 3 500 habitants.

25 1 0i n°2021-1104 du 22 ao0t 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et renforcement de la
résilience face d ses effets.
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6. Les délais de mise en conformité

Le code de I'environnement prévoit des délais de mise en conformité adaptés en fonction du
type d’infraction (infraction au Code de I'’environnement ou au RLP(i)) et en fonction du type
de dispositif en infraction (Publicités et préenseignes ou enseignes). Les délais de mise en
conformité sont retranscrits dans le tableau ci-dessous?® :

Infractlf)n au Code de Infraction au RLP(i)
I'environnement
Délai de 2 ans a compter
Mise en conformité sans de I'approbation du RLP(i)
délai pour se mettre en
conformité

Publicités et préenseignes

Délai de 6 ans a compter
Mise en conformité sans de I'approbation du RLP(i)
délai pour se mettre en
conformité

Enseignes

26 Articles L.581-43 etR.581-88 du code de I’environnement.
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Il. Les enjeux liés au parc d’affichage

Un inventaire exhaustif des publicités, préenseignes, et des enseignes de Bougival a été
effectué en mai 2021. C’est sur la base de ces données que le diagnostic du réglement local
de publicité a été réalisé.

Une analyse des lieux d’implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations, de
leurs dimensions, de leurs caractéristiques a permis d’identifier les enjeux et les besoins d’une
réglementation locale renforcée sur le territoire de Bougival.

1. Les enjeux en matiére de publicités et préenseignes

1.1. Généralités

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes
d’affichage régulierement menées. De ce fait, un dispositif publicitaire peut accueillir
alternativement une publicité et une préenseigne. De plus, les régles applicables aux publicités
et préenseignes sont identiques a I'exception des préenseignes dérogatoires et temporaires.
C’est pourquoi ces dispositifs font I'objet d’'une analyse commune.

Pour chaque publicité ou préenseige, le Code de l'environnement précise que « Toute
publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination ou la raison
sociale, de la personne physique ou morale qui l'a apposée ou fait apposer. ». « Les publicités
ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon état d'entretien et, le
cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les exploitent »?”.

27 Article R581-24 du code de I'environnement
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39 publicités et préenseignes ont été recensées sur le territoire de Bougival. Elles représentent
au total environ 138m? de surface d’affichage.

Typologie des publicités et préenseignes

25
20
15
10
5
0
Publicité / préenseigne Publicité / préenseigne Publicité / préenseigne
apposée sur un mur ou une scellée au sol ou installée apposée sur mobilier urbain